
互联网+活动营销实战训练营

-----2017 天龙美业营销实战训练营

主讲人：品牌营销实战专家贾福春

一、课程时间：2 天 1 晚

二、培训方式：理论+案例+互动研讨+制定活动方案

三、课程时间和地点： 石家庄

 四、本课程适用于学习的企业类型：

1、 实体渠道型企业：依靠渠道营销、分销体系、终端门店来进行销售的产品企业。

2、 大型商业企业、连锁卖场、综合商场、连锁餐饮、酒店、专卖店等商业服务性企

业。

3、适合参加学习人员：

企业老板、总经理、营销总监、市场总监、店长、中层营销经理人、促销店员。

五、课程介绍：

   营销的目的是创造顾客，为顾客创造价值。多年来商业企业及实体企业都在通过渠

道促销活动来拉动业绩增长。事实证明，仅仅靠促销竞争打败不了对手，也不能有效实



现业绩持续增长。企业的营销重心要从关注对手，转向关注顾客，关注消费者。

    德鲁克说：一个企业竞争的方式只有两种，要么向后段延伸，不惜一切代价占领技

术制高点，要么向前端延伸，不惜一切代价占领消费者，和消费者建立关系。企业竞争

的方式，要么技术创新，要么营销创新。营销创新的核心是创造顾客。而不是打败对手。

对手是消灭不完的，但是丢掉一个顾客，就会失去一串顾客。争夺一个顾客，就会占领

一串顾客。顾客的口碑超过任何广告效果。中国零售商业最成功的企业都是聚焦客户，

聚焦顾客价值。而不是仅仅靠促销这一单一战术打败对手。

    2015 年，著名实战营销专家贾福春专注互联网营销创新与研究，通过 2016 年一

年半的实践和案例研究，共开展了 12 期活动营销实战训练营，辅导了 12 家商业企业成

功案例。从活动营销和促销活动等两个方面进行创新实践，得出了很多经典的理论和案

例。帮助丹尼斯、金鑫珠宝、正基时代广场、诚诚酒城、张弓酒业、东宝木门、居梦园

家居等实体企业和商业企业连锁店取得了 50%--300%的业绩增长。

     2017 年，贾福春老师在原来课程基础上进一步推陈出新，更多实战案例，更多最

新实践，课程从理论到案例，全部来自一线实践。企业如何做会员？如何做促销？如何

快速引流？如何与顾客互动建立关系？如何管理顾客并不断深化客户关系？如何让老顾



客带来更多的新顾客？2 天 1 晚，彻底颠覆你的营销理念，让你悟透营销本质。

六、活动营销训练营课程提纲：

第一部分：营销的本质

1、为什么我们必须先学习营销理论？

   案例分享：小门店如何战胜大卖场？

2、什么是营销的本质？

案例分享：小唐农家店

3、活动营销的四个核心理论

案例分享：孩子王、小米手机

第二部分：营销方式的演变

1、营销的来源

2、营销方式的演变：大量销售、深度分销、社区营销

3、案例分享

第三部分：如何用互联网构建营销社区？

1、移动互联网时代的营销模型



2、连接顾客的方法

A、产品链接

B、营销连接

C、工具链接

3、如何进行活动营销策划？

主讲老师简介：

贾福春

中国“活动营销理论”体系创建者 

郑州福春品牌营销咨询机构董事长 

销帮会互联网营销学习社群创始人 

聚成集团华商书院特聘营销顾问 

TCL集团领导力学院特聘专家 

《销售与市场 》特聘研究员 

《企业观察家》特聘研究员 



清华大学总裁班     特聘讲师 

北京大学总裁班     特聘讲师 

河南工业大学       兼职教授 

TCL、杜康、张弓、北极冰蓝莓、丹尼斯等国内 20 多家企业特聘营销顾问。


