
《阿里巴巴店铺运营——高转化主图设计》

课程背景：

店铺装修与推广是让学生掌握网络开店的基本流程；掌握网络店铺

的装修方法；掌握商品拍摄技巧与图片处理方法；了解管理网络店

铺的程序，掌握网络促销的方法；掌握网络服务应具备的素质与能

力，提供良好的客户服务；掌握网络店铺推广的各种方法；提高学

生的动手能力和综合思考问题的能力。

课程对象：新媒体及社群运营人员，电商、微商从业者

课程时长：一天

课程大纲：

一、店铺定位（经营模式定位、战略定位）
 定制或定做（一定要推广）
 针对中小分销商
 批发（走量）
针对一些企业合作或企业资源对接的

二、产品定位（战术）
 类别定位
确定自己的目标群体需要什么类型别的产品

 风格定位
 材质定位
 档次定位
 属性定位
 用途定位

三、定位对手
 通过店铺经营模式及产品定位找出优质店铺
 找出竞争对手的核心竞争力（别家没有的，如服务、性能、
创新等）

 熟悉对手的产品、价格、档次、风格及主打产品的核心卖点，



竞争力（价格、质量、款式、服务等）（找 20家到 100家，
每个星期最少看一次）

四、视觉定位
 首页呈现（店铺店招根据定位设计、主色调、导航、主推商
品及活动在上方有利的位置、页面排版根据产品品类布局）

 详情页呈现（关联、根据定位提练卖点、主推款放在各大流
量款页面、前三屏展现 90%的信息）

 营销呈现（根据店铺定位，店铺各自定义页面进行店铺定位
及规则信息展示，在主图中下功夫做产品卖点展示对比差异
化突出）
购物流程：展现-点击-刺激-诱导-沟通（答疑）-成交（或需要
跟进）-售后服务

五、店铺运营

 如何设计一个高转化的诚信通店铺主图
 什么是产品主图？
 好的产品主图能给我们怎样的转化？
 产品主图如何制作，分享 2个知识点？
 1、研究发现，互联网页面上 60%的文字信息用户是不会仔细
阅读的！当图片可以说明问题的时候，不要用文字！

 2、在大量的图片信息下，买家扫过每张图片的时间为 0.28

秒!图片上只放最重要的信息！
 由上面 2点可以得知买家更喜欢观看图片，而且看图片的时
间很短，所以想要买家快速喜欢上商家的产品，我们需要做
的是更直观清晰有表达力的图片，通过图片就可以传递买家
所需要的信息，而且客户满意度还很高。

 如何制作美观高转化的产品主图
 1、主图尺寸与比例：尽量大于 750x750像素，建议

800*800（像素）会有放大镜的功能，报活动必备要求的尺寸。
小于这个尺寸的图片会造成长宽都不满框的结果。

 2、主图比例：正方形。非正方形的图片会造成上下或左右有
白边

 3、主图的底色，能否够突显产品：利用浅色纯色底，是最容
易的突出产品的方法，并且在后期添加主图的营销文案时，
会更容易出效果。有场景的图片可以让人有身临其境的感觉，
但如果场景过于杂乱，就会使主体难以辨别。



 4、制作产品主图的时候要利用图来表现产品的特点：
 商品功能或细节是这个产品的核心卖点，可以在主图展示产
品的功能使用图、细节图，使买家一目了然产品的功能特点，
同时避免用繁琐的文案作功能或细节的解释。

 5、主图中要减少图片中不必要的信息：
 主图去除水印(公司水印、1688水印)LOGO、文案不遮挡产品

 高转化主图总结
 一张清晰美观舒适度高的主图，可以最大程度上吸引买家，
而且可以给买家传递很多信息，有利于买家第一时间下单。
看上去制作产品首图简单易懂，真正用心去做了才知道其中
的奥秘，才是最好的学习。

 优质主图：影响主图点击的主要因素有主图构图,产品款式,产
品价格,周围竞品,以及相关性.主图的构成和周围竞品直接相
关,一张图片在不同的阶段点击率出现大幅的波动,那么最可能
的原因就是周围的竞品影响了自己产品的点击.产品的款式最
基本的点是否应季,其次要考虑到应对的客户群体以及准提承
受产品价格的能力.

附件：本课程的目的是让电商新手卖家快速掌握店铺装修基本技能
结束：提高自我动手能力和综合思考问题的能力！


