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	一场突如其来的疫情，打乱了国内外的经济结构，也改变了市场的供需关系，倒逼传统经济模式的升级，营销即战争，市场如战场，后疫情时代，顺变即发展，不变即淘汰，如何细分市场抓大户，经营变现谋发展，如何抓住机遇，如何打赢经销商老板的经营模式与营销模式升级，考验着我们每一个经销商老板。
	风云突变路在何方
	您是否发现，关键目标靶心已变？
	您是否感到，客户购买思维已变？
	您是否醒悟，客户购买行为已变？
	拨云见日变在不变
	战场变了，战略定位要不要变？
	靶心变了，业务目标要不要变？
	市场变了，策略模式要不要变？
	一眼看穿一步领先
	您是否，已有市场破局之心？
	您是否，已有营销布局之想？
	您是否，已有新品爆品之拳？

