
讲授专家：李勇

培训对象：1、互联网时代，希望学习互联网营销技巧的人士；
      2、企业内与产品、客户接触的管理、营销、服务人士；
      3、企业内从事营销与服务工作的相关人士；
      4、希望开展互联网营销的企业相关人员；
      5、公司希望通过互联网进行营销并与客户有效互动的企业相关工作人员。

课程时间：2 天 (12 小时）

课程背景：
未来属于更懂营销的人，无论你是名人还是草根，在社交网络时代，懂营销、擅于策

划都是提升自己价值的软技能，善于营销能让自己赢取更好的人生。即便是普通上班族，拥
有营销能力，也能为自己争取更多的利益与机会。做繁琐的基础工作并不可怕，懂得放大成
果，让自己的付出被看见，才是关键。
课程收益：
培训完结后，学员能够：

了解当今时代数字化营销的热点；
了解数字化营销的模式及特点；
了解数字化营销的发展趋势及应用原则；
掌握数字化营销的技术；
掌握数字化营销转型方案设计；

课程大纲：
单元 大纲 内容

单元一
产业互联网正在
改变世界

1. 时代在变，变革是必须的
1） 我们的传统企业到底怎么了
2） 未来属于传统企业中懂互联网的人
3） 未来的商业趋势：走向产业互联网

2. 互联网下产业融合发展的路径
1） 产业互联网兴起的基础：终端与网络
2） 产业集群向在线产业带的转型
3） 从 B2C 到 C2B2C 转型

单元二
数字化营销中的
信息流

1. 百度信息流介绍
2. 华为信息流介绍 
3. 今日头条信息流介绍
4. 简书等信息流介绍
案例：宝骏汽车：最伙伴，最懂你

单元三 数字化营销中的
短视频

1． 快手和抖音短视频介绍
2． 抖音短视频独特营销价值

《数字化营销》《数字化营销》



3． 抖音的推荐机制是什么
4． 抖音的传播路径是什么
5． 抖音营销的八种玩法
6．什么样的产品适合在抖音玩直销
7． 抖音营销植入怎么做
8． 怎么评估抖音营销效果
案例：奔驰等短视频舆情危机介绍

单元四
数字化营销中的
社群

1. 用 5W1H 方法定位社群运营目标
1） 为什么要建设群
2） 这个社群带来的价值是什么
3） 在哪里建社群
4） 社群里面应该有那些人
5） 什么时候开始建，计划运营多久
6） 建立了社群之后如何变现

2. 如何从 0 到 1构建你的第一个社群
1） 落实你的社群价值观
2） 形成你的社群规则
3） 激活你的社群氛围
4） 形成社群输出推广矩阵

让你的社群更有能量

单元五 数字化营销中的
裂变营销

1. 社交流量：移动互联网上最重要的免费流量
2. AARRR：从拉新到裂变
3. 增长黑客会取代市场总监吗
4. 裂变营销：从 1个老用户到找来 5个新用户
5. 裂变技巧一：APP裂变
6. 裂变技巧二：微信裂变
7. 裂变技巧三：线下裂变

单元六
怎样投放数字化
营销广告

1. 防作弊，需要全程数据监控
2. 哪些数字广告投放形式最靠谱
3. SEO：大流量的起手式
4. ASO: 最后十米的流量拦截
5. 落地页：营销基本功的修炼
6. 落地页逻辑构架溜达要素
7. 用外部素材出发消费行为

单元七 数字化营销中的
标题打造

1、标题原则：熟练把握提升效果
1） 富有价值感
2） 展现实用性
3） 体现差异性
4） 制造紧迫感

2 标题作用：优秀软文积极互动
1） 迎接读者要求和喜好
2） 优化引擎收录和检索
3） 完成推送目的和诉求

3 标题设置：10种方式决定流量
4 关键词植入：高曝光率和转载率

单元八 数字化营销中的
内容生成

1、 内容生成技巧
2、 开头与结尾
3、 正文布局
4、图片优化：图片版式的应用与安排
5、情感，内容和形式的打造


